S 8000 IQ plus o szerokosci 83 mm

doskonatosé
na miare potrzeb

@ GEAIAN



~ widok od wevsln trz

Przekonujgce argumenty
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Dobierajac okna do nowoczesnie zaprojektowanego domu, nie spo-
sob przejs¢ obojetnie obok najnowszej generacji profili S 8000 1Q plus.
W proces ich projektowania, oprocz dziatu konstrukcyjnego firmy
GEALAN, zaangazowany byt takze zesp6t stylistow. Efekt ich pracy od-
bija sie w architekturze profili. O$cieznica, skrzydto i listwa przyszybo-
wa stanowia doskonate odbicie petnej rozmachu estetyki i podkreslaja
indywidualizm i zamitowanie do detalu. Okna z systemu S 8000 IQ plus
zachwycaja swoim wygladem i zaokraglonymi konturami. Wyraznie wy-
rézniajg sie w otoczeniu.

Wiecej informacii na stronie: www.gealan.pl

okleiny
1 | Mahon
2 | Ztoty dab

3 | Orzech
4 | Antracyt RAL 7016 strukturalny

Partner GEALAN chetnie Panstwu doradzi:
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Technika

Ze wzgledu na swojg wyjatkowa szerokosc¢ - 83 mm - system szescioko-
morowy posiada bardzo dobre wtasciwosci termoizolacyjne. Pozwala to
znaczaco zaoszczedzi¢ na kosztach ogrzewania. Na tym jednak nie ko-
niec! Znaczna szeroko$¢ zapewnia podwyzszong wytrzymato$é narozy,
a tym samym gwarantuje wieksza stabilno$¢ okna. Gtadki od wewnatrz
wreb oscieznicy nie ma krawedzi, na ktorych mogtby zbiera¢ sie kurz,
wiec utatwia czyszczenie okna w tej czesci. Dodatkowo, montaz opa-
tentowanego systemu wentylacji GECCO (GEALAN CLIMA CONTROL)
aktywnie zapobiega powstawaniu plesni w osciezach okna.

oscieznica 5001/ skrzydto 8096/ skrzydto 8068

1 Podwyzszona ochrona cieplna i dzwiekowa dzieki 6 komorom
i zwiekszonej szerokosci.

2 Znakomita ochrona cieplna dzieki 5 komorom i zwigkszonej
szerokosci.

3 Zwiekszona stabilnos¢ dzieki duzym wzmocnieniom stalowym.

4 Wyjatkowe parametry statyczne dzieki powigkszonym wzmoc-
nieniom stalowym w skrzydle.

5 Utatwione czyszczenie okien dzieki duzemu wrebowi o$cieznicy.

6 Perfekcyjne poprowadzenie linii dzieki zaokraglonej oscieznicy,
listwie przyszybowej i zaokraglonemu skrzydtu.
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